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Formiga (MG), 27 de julho de 2026.

De: Leonardo Geraldo Eufrazio

Agente de Contratacéo

Para: Subcomissao técnica — Nomeada pela Portaria n° 6.439, de 14 de maio de 2026

E a presente para encaminhar o INVOLUCRO 01, referente ao Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via nao Identificada, para
andlise individualizada e julgamento, de acordo com os ditames do item 7.2.5, “a","b" e “c", do edital convocatorio, referente ao
Processo Licitatério 095/2026, Concorréncia Presencial 006/2026.

Sem mais para o momento.
Atenciosamente,

Leonardo Geraldo Eufrazio
Agente de Contratagao

Tipo: Participante Agao: Incluir Usuario: Leonardo Geraldo Eufrazio

Adicionou Joao Pedro de Oliveira. 27/07/2026 15:27
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Campanha: “Lixo Seco, Lixo Molhado —
Formiga Descarta Certo”

8.2.1.1 — RACIOCINIO BASICO

Nota: 9,5/ 10 pontos

A proposta demonstra boa compreenséo do papel da Prefeitura na organizagao e execugao
dos servigos de limpeza urbana e coleta de residuos, associando a atuagéo do Poder
Publico a necessidade de conscientizagdo da populagéo. A abordagem evidencia que a
Administragdo Municipal possui papel fundamental na estrutura¢ao do servigo, enquanto a
participacdo dos cidaddos contribui para seu funcionamento adequado. A compreensao
apresentada & consistente, embora pudesse aprofundar alguns aspectos econémicos
relacionados a gestéo dos residuos.

A agéncia demonstra compreender a necessidade de uma comunicagdo préxima e
acessivel entre a Prefeitura e seus diferentes publicos. A utilizagao de linguagem simples,
associada as personagens que representam o lixo seco e o lixo molhado, facilita a
comunicacao com a populagéo e favorece a conscientizagdo. A proposta também apresenta
possibilidade de dialogo com diferentes faixas etéarias e publicos, embora pudesse explorar
de maneira mais especifica alguns segmentos, especialmente a populagédo da zona rural.

A empresa demonstra boa compreensé&o das caracteristicas da comunicag&o municipal ao
utilizar as formigas como elemento associado a identidade de Formiga e ao relaciona-las
diretamente a campanha. Também reconhece a coleta e a separacio dos residuos como
atividades relevantes para a comunicagéo da Prefeitura. Como ponto de aprimoramento,
poderia apresentar maior aprofundamento sobre outras caracteristicas e servigos
especificos relacionados a limpeza urbana.

A proposta demonstra compreender que o objeto da licitagdo envolve ndo apenas informar
sobre a coleta, mas promover conscientizagdo e mudanga de comportamento da populagao.
A divisao entre lixo seco e lixo molhado apresenta uma solugéo direta para o problema de
comunicagéo e pode ser incorporada ao cotidiano dos moradores. A proposta é abrangente
e aplicavel, embora alguns aspectos do objeto, como situagdes especificas de descarte,
pudessem ser aprofundados.

TOTAL: 9,5 pontos




8.2.1.2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

Nota: 18,5/ 20 pontos

O conceito “Lixo Seco, Lixo Molhado — Formiga Descarta Certo” apresenta elevada
adequagéo ao desafio de comunicagao, utilizando uma linguagem simples e diretamente
relacionada ao comportamento que se pretende estimular. A utilizagéo das formigas reforca
a identidade do municipic e aproxima o conceito da comunicacgao j& associada a Prefeitura.

A argumentagéo apresenta logica e objetividade ao estabelecer uma relagao direta entre a
separacgao dos residuos e o descarte correto. O conceito é facilimente compreendido e
permite que a populagéo identifique de forma pratica a agéo esperada. A estratégia poderia,
entretanto, aprofundar alguns argumentos relacionados a outras situagdes da gestéo dos
residuos.

O conceito apresenta bons desdobramentos para diferentes pecas e publicos. A
diferenciacdo das duas formigas, uma relacionada ao lixo seco e outra ao lixo molhado, cria
uma estrutura visual e didatica que pode ser aplicada em diferentes meios. Também permite
trabalhar educacgao ambiental, comunicagdo doméstica e orientacéo sobre diferentes tipos
de residuos.

A estratégia apresenta boa possibilidade de execugao e utilizacdo em diferentes meios de
comunicac&o. A proposta de utilizar personagens, materiais educativos, radio, midia exterior
e recursos digitais demonstra capacidade de transformar o conceito em agdes concretas. A
estratégia poderia ser ainda mais completa com maior detalhamento de determinados
publicos e situagdes especificas de coleta.

TOTAL: 18,5 pontos

8.2.1.3 — IDEIA CRIATIVA

Nota: 17 / 20 pontos

A ideia criativa apresenta forte adequagéo ao desafio ao transformar uma orientagao
potencialmente complexa — a separagéo dos residuos — em uma comunicagao simples e

visual. A utilizagdo das duas personagens facilita a compreensao e cria um gatilho para o
cidad&o lambrar da separagio no momento do descarte.

As pegas apresentam boa conex@o com a estratégia proposta. A utilizacédo das formigas,

das cores diferenciadas e da divisdo entre seco e molhado mantém a unidade entre

conceito e execucgdo. A presencga das personagens em cenas com pessoas reais também

reforca a proposta de aproximar a campanha do cotidiano da populagéo. /



A utilizagdo de locais reais de Formiga e a presenga das personagens em situagoes
cotidianas contribuem para aproximar a campanha da populag&o. A linguagem visual &
acessivel e apresenta potencial para atingir diferentes faixas etarias. Como ponto de
atencéo, a estratégia poderia apresentar solugbes ainda mais especificas para a populagao
da zona rural e para publicos com menor familiaridade com recursos digitais.

O conceito permite diferentes aplicagoes e interpretagdes favoraveis relacionadas a
separagao, reciclagem, responsabilidade individual e participagéo coletiva. A cartilha, o flyer,
as pegas digitais e as demais aplicagdes ampliam essas possibilidades. Entretanto, alguns
materiais poderiam explorar de forma mais abrangente outras situagdes de descarte além
da divisdo entre seco e molhado.

TOTAL: 17 pontos

8.2.1.4 —- ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Nota: 11,5/ 15 pontos

A proposta demonstra conhecimento da relevancia do radio para a comunicagé&o local e
utiliza diferentes canais, incluindo midia exterior, jornais, portais e meios digitais. A
diversificagao favorece o alcance de publicos com diferentes habitos de consumo de
informacao. Entretanto, foram identificadas lacunas na contemplagéo de alguns veiculos
relevantes do municipio.

A agéncia apresenta uma estratégia diversificada e demonstra preocupacao em utilizar
diferentes meios para alcangar a populagdo. Entretanto, a analise poderia ser mais
aprofundada na relagéo entre os habitos especificos de cada publico e a escolha dos
veiculos, especialmente considerando a zona rural e publicos com menor utilizagéo de
meios digitais.

A distribuicdo apresenta boa variedade de meios, incluindo radio, midia exterior, painel de
LED, backbus, jornais e internet. A presenga da campanha em diferentes formatos contribui
para sua capilaridade. Como ressalva, foram observadas lacunas na distribuicdo de
determinados veiculos locais.

A proposta apresenta possibilidades de integragdo entre diferentes canais e recursos de
comunicagao, incluindo ferramentas digitais e materiais de apoio. Entretanto, alguns
recursos de ndo midia levantam questionamentos quanto a relagéo entre investimento e
alcance, especialmente diante da quantidade de domicilios do municipio.

A diversificagdo dos meios apresenta potencial para ampliar o alcance da campanha.
Entretanto, a proposta de produgéo de imas de geladeira apresenta questionamento quanto
a economicidade e abrangéncia, considerando a quantidade limitada de unidades em
relagdo ao universo de domicilios do municipio. Esse aspecto reduz parcialmente a
avaliagéo neste critério. TOTAL: 11,5 pontos

/



QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa
Raciocinio basico 10 9,5

Estratégia de comunicagao 20 18,5
publicitaria

Ideia criativa 20 17

Estratégia de midia e nao 15 11,5
midia

Total 65 56,5

e Tl S Lo

José Rangel Santana de Freitas
Membro subcomissao técnica



Campanha: “Vai Jogar? A Regra é Clara”

3.2.1.1 — RACIOCINIO BASICO

Nota: 9/ 10 pontos

A empresa demonstra bom conhecimento do papel da Prefeitura na gestao da limpeza
urbana e na conscientizagéo da populagao. A proposta relaciona a atuagao do Poder
Publico a necessidade de participagao dos cidadaos, apresentando uma vis&o abrangente
da responsabilidade municipal. Entretanto, os aspectos econémicos e sociais decorrentes
da gestao dos residuos poderiam ser aprofundados.

A proposta compreende a necessidade de estabelecer uma relagdo de participagao e
corresponsabilidade entre Prefeitura e populagéo. A utilizagdo de uma linguagem associada
ao futebol contribui para aproximar a comunicagao dos cidaddos. Entretanto, poderia
apresentar maior detalhamento sobre as caracteristicas dos diferentes publicos e suas
necessidades especificas.

Destaca-se positivamente a pesquisa apresentada sobre a realidade municipal,
especialmente a abordagem relacionada ao aterro sanitario e as atividades de limpeza
urbana. O material demonstra conhecimento de aspectos especificos do municipio que
podem contribuir para a comunicagao. Alguns elementos, entretanto, poderiam ser melhor
sintetizados para tornar o diagnéstico mais objetivo.

A empresa demonstra compreender a amplitude do objeto, relacionando a campanha a
conscientizagio, a separagao dos residuos e a participagao da populagéo. A apresentagao
de informagdes técnicas e de possiveis solugoes evidencia pesquisa sobre o problema.
Entretanto, a extens&o do desafio comunicacional poderia ser melhor conectada aos
diferentes publicos e situagées de comunicagao.

TOTAL: 9 pontos

8.2.1.2 — ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

Nota: 15/ 20 pontos

O conceito “Vai Jogar? A Regra é Clara” apresenta linguagem de facil compreenséo e
utiliza o futebol como elemento de aproximacao com a populagdo. A associacao entre as
regras do jogo e as regras para o descarte dos residuos facilita a transmisséo da
mensagem e apresenta boa adequagao ao desafio.




A argumentacdo & coerente ao relacionar atitudes individuais ao resultado coletivo e utilizar
o conceito de “jogar junto” para estimular a participagéo da populag&o. Entretanto, a defesa
do conceito poderia demonstrar de maneira mais aprofundada como a abordagem
produziria mudanca efetiva de comportamento.

O conceito apresenta possibilidades de aplicagdo em diferentes pegas € meios, incluindo
radio, midia exterior, redes sociais e acdes educativas. A utilizagao de recursos interativos,
como quizzes, amplia as possibilidades de comunicagao. Entretanto, os desdobramentos
poderiam ser mais nuUmerosos e contemplar melhor diferentes situagdes do cotidiano.

A proposta apresenta agdes de execucio viavel e diferentes possibilidades de contato com
a populagao, incluindo radio, painel de LED, redes sociais, influenciadores e agoes
presenciais. Entretanto, algumas solugBes poderiam apresentar maior clareza quanto a
forma de alcancar efetivamente todos os publicos.

TOTAL: 15 pontos

8.2.1.3 — IDEIA CRIATIVA

Nota: 15/ 20 pontos

A ideia criativa apresenta boa adequagéao ao desafio ao utilizar uma linguagem simples e
associar as regras do futebol as orientagdes sobre descarte e limpeza urbana. A abordagem
favorece a compreensdo da mensagem e possuli potencial para alcancgar diferentes
publicos.

As pecas mantém unidade com o conceito e apresentam diferentes aplicagbes da ideia,
incluindo radio, outdoor, jornal, redes sociais e agdes interativas. A utilizacdo de quizzes e
do jogo de tabuleiro nas escolas demonstra boa conexao entre criacdo e estrategia.

A utilizagéo do futebol constitui uma escolha préxima do universo cultural da populagéo e
facilita a identificacdo com a campanha. A agéo educativa nas escolas também amplia a
possibilidade de dialogo com o publico infantil. Entretanto, algumas pecas apresentam
abordagem visual mais dramatica e determinadas solugdes poderiam ser melhor adaptadas
a publicos especificos.

O conceito permite diferentes interpretagées relacionadas a regras, participacao,
responsabilidade e trabalho coletivo. As diversas aplicagoes ampliam essas possibilidades.
Entretanto, alguns desdobramentos sdo mais dependentes do contexto esportivo e
poderiam explorar outras interpretacdes relacionadas diretamente a limpeza urbana.

TOTAL: 15 pontos




8.2.1.4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Nota: 12/ 15 pontos

A proposta demonstra conhecimento de diferentes meios utilizados pela populagao,
contemplando radio, televisao, jornal, midia exterior, redes sociais, YouTube, influenciadores
e WhatsApp. A diversidade permite alcangar diferentes perfis de publico.

A agéncia apresenta analise dos diferentes meios e procura combinar canais tradicionais e
digitais. Entretanto, parte das informagdes apresentadas possui carater mais geral e poderia
estabelecer relagdo mais precisa com os habitos especificos da populagdo de Formiga.

O plano apresenta distribui¢&o diversificada e complementar entre os meios, com
cronograma organizado ao longo da campanha. A utilizagdo de radio, televisdo, midia
exterior, redes sociais e agdes presenciais demonstra boa capacidade de distribuicao.

A proposta apresenta oportunidades de utilizagéo de canais digitais e recursos institucionais
para ampliar o alcance da campanha. A estratégia do WhatsApp também apresenta
potencial de disseminac&o. Entretanto, algumas solugdes dependem de etapas adicionais
para que o cidad&@o obtenha a informagao, o que pode reduzir sua efetividade.

A diversificagdo dos meios possibilita distribuir os investimentos e alcangar diferentes
publicos. A proposta demonstra preocupagao com a utilizagéo de recursos de diferentes
naturezas. Entretanto, a relacéo entre investimento, alcance e custo-beneficio poderia ser
demonstrada de forma mais objetiva em alguns meios.

TOTAL: 12 pontos




QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa
Raciocinio basico 10 9

Estratégia de comunicagao 20 15
publicitaria

Ideia criativa 20 15
Estratégia de midia e néo 15 12
midia

Total 65 5

e /Zér/éﬂ) 22,

José Rangel Santana de Freitas
Membro subcomissao técnica




r

Campanha: “Descarte Legal: Seu Lixo Nao E
Tudo Igual”

3.2.1.1 — RACIOCINIO BASICO

Nota: 7,5/ 10 pontos

A proposta demonstra compreens&o do papel da Prefeitura na gestéo dos residuos solidos,
na limpeza urbana e nas agdes de conscientizacdo ambiental. Entretanto, a apresentagao
excessivamente técnica, com grande quantidade de dados e referéncias legais, acaba
dificultando a identificacdo de uma visdo mais objetiva sobre a atuagdo municipal em seus
diferentes contextos.

A empresa reconhece a importancia da conscientizagdo da populagéo e propde agdes
voltadas & educacdo ambiental, especialmente por meio das escolas e dos canais de
comunicacdo. Entretanto, a abordagem poderia demonstrar maior compreensé&o das
caracteristicas dos diferentes publicos, especialmente moradores da zona rural e publicos
com menor familiaridade com recursos digitais.

A proposta apresenta conhecimento sobre a coleta seletiva e sobre as atividades
relacionadas a gestao dos residuos, utilizando elementos que ja fazem parte da
comunicagao municipal. Entretanto, o excesso de informagoes técnicas reduz a objetividade
e poderia haver maior valorizagéo das caracteristicas especificas da Prefeitura e da
realidade local.

A empresa demonstra compreender que o objeto envolve conscientizagao, orientacéo e
mudanca de comportamento em relagéo ao descarte dos residuos. Entretanto, a
abordagem apresenta grande concentragéo em aspectos técnicos e legais, o que dificulta a
percepgao clara da extenséo do desafio de comunicagado para 0s diferentes publicos do
municipio.

TOTAL: 7,5 pontos

8.2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

Nota: 17,5 / 20 pontos



A estratégia apresenta boa adequagao ao desafio de conscientizar a populagéo sobre a
necessidade de separar corretamente os residuos. A utilizagéo das formigas como
elemento da comunicagdo também estabelece relagao com a identidade de Formiga e
favorece a continuidade da comunicag&o institucional.

A argumentagéo apresenta légica ao relacionar a separagéo dos residuos a necessidade de
conscientizacdo da populagdo. A proposta também demonstra preocupagao com a
educacédo ambiental. Entretanto, a utilizagdo excessiva de informagdes técnicas torna parte
da argumentagao menos direta para o publico geral.

A proposta apresenta diferentes possibilidades de aplicagéo do conceito, incluindo a¢des de
conscientizagéo, utilizagdo das escolas, midias tradicionais e recursos digitais. Ha potencial
para alcangar diferentes publicos. Entretanto, alguns desdobramentos poderiam ser melhor
adaptados as caracteristicas especificas da populagéo rural e de publicos menos digitais.

A estratégia apresenta boa variedade de agdes e meios e demonstra possibilidade de
execucao. A utilizagao das escolas e das radios é pertinente ao contexto municipal.
Entretanto, algumas solugdes, como a forte utilizagdo de hotsite e a propaganda volante
acompanhando o caminho de coleta, apresentam limitagcdes praticas ou de alcance.

TOTAL: 17,5 pontos

8.2.1.3 — IDEIA CRIATIVA

Nota: 13,5/ 20 pontos

A ideia criativa apresenta boa relagéo com o desafio de orientar a populagao sobre a correta
separacdo e descarte dos residuos. A utilizagéo de elementos ludicos e de uma linguagem
visual mais atrativa contribui para facilitar a comunicagéo. Entretanto, algumas solug¢ées néo
contemplam de forma suficiente as diferentes realidades dos publicos do municipio.

As pecas mantém relagdo com a estratégia de conscientizacéo e educagio ambiental
proposta. A utilizagéo das formigas e de elementos visuais associados a separagéo dos
residuos contribui para a unidade da campanha. Contudo, algumas escolhas criativas
poderiam estar mais alinhadas a estratégia e a realidade operacional do municipio.

As cores e elementos ludicos apresentam potencial de aproximagéo com o publico.
Entretanto, a proposta ndo demonstra atengao suficiente a populagao da zona rural, que
possui participag&o relevante no municipio, e alguns recursos digitais podem limitar a
aceseibilidade para puiblicos idosos ou menos familiarizados com tecnologia.

O conceito permite interpretagdes relacionadas a separagao, reciclagem, responsabilidade
individual e educagao ambiental. Entretanto, algumas aplicagdes acabam concentrando a
comunicagdo em determinados meios e formatos, reduzindo a multiplicidade de abordagens
para diferentes situagdes e publicos.



TOTAL: 13,5 pontos

8.2.1.4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Nota: 13,5/ 15 pontos

A proposta demonstra bom conhecimento dos meios de comunicagao utilizados no
municipio, contemplando radio, midia impressa, midia exterior, redes sociais e recursos
digitais. A utilizacdo das radios mostra-se especialmente pertinente. Entretanto, poderia
haver maior atencéo aos habitos de consumo da populagdo da zona rural.

A agéncia apresenta boa analise dos diferentes canais e demonstra preocupagéo em utilizar
meios tradicionais e digitais de maneira complementar. Entretanto, a forte concentragado em
ferramentas digitais, especialmente no hotsite, pode limitar o alcance de publicos com
menor acesso ou familiaridade com esses recursos.

O plano apresenta boa variedade de veiculos e clareza na distribuicdo das agdes,
demonstrando articulacéo entre diferentes meios. A utilizagao das radios e dos canais
tradicionais contribui para a abrangéncia da campanha. Como ressalva, poderia haver uma
distribuicdo mais especifica para a zona rural.

A proposta demonstra boa utilizagdo dos canais proprios e das possibilidades de
comunicacao institucional, favorecendo a ampliagéo do alcance sem necessidade de
investimentos adicionais em determinados meios. Entretanto, a centralizagéo de
informagées no hotsite pode reduzir a efetividade para alguns segmentos.

A diversidade de meios possibilita distribuir os recursos de forma abrangente e alcancgar
diferentes publicos. A utilizagao de canais tradicionais e digitais contribui para a otimizagao
da verba. Entretanto, algumas agdes digitais e materiais propostos poderiam apresentar
melhor relacdo entre custo, alcance e acessibilidade.

TOTAL: 13,5 pontos




QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa
Raciocinio basico 10 7.5
Estratégia de comunicagao 20 17.5
publicitaria

Ideia criativa 20 13,5
Estratégia de midia e nao 15 13,5
midia

Total 65 52

José Rangel Santana de Freitas
Membro subcomissdo técnica



Campanha: “E Se o Lixo Falasse?”

8.2.1.1 — RACIOCINIO BASICO

Nota: 6 / 10 pontos

A proposta demonstra compreensé&o geral da atuagao da Prefeitura na limpeza urbana e
nas acoes de conscientizagéo ambiental. Entretanto, foram identificadas inconsisténcias nas
informacdes apresentadas e pouco aprofundamento sobre o papel do Poder Publico nos
diferentes contextos relacionados ao tema.

A empresa reconhece a necessidade de envolver a populagado nas acoes de limpeza urbana
e reciclagem. Entretanto, a abordagem apresenta pouca clareza sobre os diferentes
publicos e sobre a forma como a comunicagao deve estabelecer uma relagéo efetiva entre
Prefeitura e cidadaos. A proposta poderia explorar melhor as caracteristicas especificas da
populagdo de Formiga.

A proposta reconhece a existéncia de coleta diferenciada e aborda a reciclagem como
elemento relevante da comunicacdo. Entretanto, apresenta inconsisténcias nos dados e nao
demonstra de forma suficientemente clara o conhecimento das caracteristicas e da
estrutura dos servicos municipais relacionados a limpeza urbana.

A agéncia demonstra compreender parte do objeto, principalmente nos aspectos
relacionados a reciclagem e a conscientizagédo da populagéo. Entretanto, a abordagem nao
contempla de maneira suficientemente clara toda a extenséo do desafio de comunicacao,
especialmente em relacéo a coleta, descarte correto e responsabilidade compartilhada.

TOTAL: 6 pontos

8.2.1.2 — ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA

Nota: 10 / 20 pontos

O conceito “E se o lixo falasse?” Apresesnta uma abordagem criativa e potencialmente
préxima do publico, especialmente por utilizar personagens e elementos relacionados a
reciclagem. Entretanto, a proposta poderia estabelecer relagéo mais clara com a realidade e
os servicos de limpeza urbana do municipio.



A proposta apresenta uma argumentacéo pertinente ao estimular a reflexdo sobre o
descarte dos residuos e a reciclagem. Entretanto, foram identificadas dificuldades de
clareza na construgdo da mensagem e algumas informagdes inconsistentes, prejudicando a
consisténcia do raciocinio apresentado.

A utilizacdo de personagens permite alguns desdobramentos para diferentes publicos e
pegas, e a abordagem da reciclagem apresenta potencial educativo. Entretanto, os
desdobramentos permanecem relativamente concentrados nessa tematica e poderiam
contemplar de forma mais ampla os demais aspectos do desafio apresentado no briefing.

A proposta apresenta acdes de execugao possiveis e utiliza diferentes canais para
divulgacéo. Entretanto, algumas solugdes, como a ideia de “adotar uma lixeira”,
apresentam limitagdes de adequagao a realidade municipal, podendo transferir ao cidadao
uma responsabilidade que deve estar inserida em uma politica mais ampla de limpeza
urbana.

TOTAL: 10 pontos

8.2.1.3 — IDEIA CRIATIVA

Nota: 8 / 20 pontos

A utilizagdo de personagens e da latinha como elemento da campanha apresenta potencial
para tornar a comunicagdo mais acessivel e atrativa. Entretanto, a ideia concentra-se
excessivamente na reciclagem e ndo aborda de forma suficiente a amplitude do desafio de
limpeza urbana e descarte correto.

Existe relacado entre a utilizagdo do personagem e a proposta de conscientizagao.
Entretanto, a execugéo das pegas ndo traduz plenamente o conceito apresentado na
estratégia, reduzindo a coeréncia entre o planejamento e a criagéo.

A utilizagéo de personagem apresenta potencial de aproximacéao, especialmente com o
publico infantil. Entretanto, as imagens utilizadas nao remetem adequadamente a realidade
de Formiga. Também foram identificados problemas na aplicagdo do brasdo municipal, o
que prejudica a identificacdo local da campanha.

O conceito permite algumas interpretacées relacionadas a reciclagem, ao descarte e a
conscientizacdo. O flyer apresenta uma frase de impacto e facil memorizagéo: “Me joga na
lixeira certa, que eu viro uma lata nova.” Entretanto, a multiplicidade de interpretages

acabou deixando alaumas mensagens pouco concisas, reduzindo a clareza geral da
proposta.

TOTAL: 8 pontos




8.2.1.4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Nota: 11,5/ 15 pontos

A proposta demonstra conhecimento da importancia das radios no municipio e apresenta
possibilidades de utilizagéo de diferentes canais de comunicacéo. A estratégia considera a
presenca de plblicos que ainda possuem forte relagdo com o radio, incluindo pessoas em
residéncias, fabricas e oficinas.

A utilizag&o de radio e de outros meios tradicionais demonstra percepgao adequada dos
habitos de comunicagao locais. Entretanto, a estratégia poderia apresentar uma analise
mais aprofundada sobre a combinagéo desses meios com as plataformas digitais e sobre a
necessidade de alcancar publicos com diferentes perfis.

A proposta apresenta boas possibilidades de veiculagao e distribuicdo das agodes,
especialmente com a utilizagéo de radio e outros meios. Entretanto, a estratégia poderia
apresentar maior equilibrio entre os canais e melhor conexao entre os meios escolhidos e
as caracteristicas especificas da populacéo.

A utilizagio de espacos e canais de contato direto com a populagao apresenta potencial
para ampliar o alcance da campanha. A utilizagdo dos postos de salide como pontos de
distribuigdo e comunicag&o é uma proposta pertinente. Entretanto, algumas acgbes poderiam
ser melhor avaliadas quanto a sua adequagao a estrutura e aos recursos disponiveis.

A diversificagio dos meios pode favorecer o alcance da campanha junto a diferentes
publicos. Entretanto, a proposta poderia apresentar maior clareza quanto a relagao entre
investimento, alcance e frequéncia, especialmente diante da necessidade de equilibrar
meios tradicionais e digitais.

TOTAL: 11,5 pontos
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QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa
Raciocinio basico 10 6
Estratégia de comunicagao 20 10
publicitaria

Ideia criativa 20 8
Estratégia de midia e nao 156 11,5
midia

Total 65 355
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José Rangel Santana de Freitas
Membro subcomissdo técnica




Campanha: “Vocé faria isso na sua casa?
Cidade limpa comega com voceé.”

8.2.1.1 — RACIOCINIO BASICO

Nota: 8,5/ 10 pontos

A proposta demonstra compreensé&o do papel da Prefeitura na prestagéo dos servigos de
limpeza urbana e na promogao de a¢des de conscientizagao da populagdo. A abordagem
também considera que a manutencio da cidade limpa depende da atuagao do Poder
Publico em conjunto com a sociedade. Entretanto, os aspectos sociais, politicos e
econdmicos relacionados & atuagéo municipal poderiam ter sido aprofundados.

A empresa demonstra compreender a necessidade de estabelecer uma relacao de
corresponsabilidade entre a Prefeitura e a populagéo. Destaca-se positivamente a atengao
aos moradores da zona rural, ampliando a percepgéo dos diferentes publicos que precisam
ser alcangados pela campanha. Entretanto, a proposta poderia aprofundar as
particularidades dos diferentes segmentos da populacgéo.

A proposta reconhece a limpeza urbana como uma atividade relevante da Prefeitura e utiliza
a participacdo da populagdo como elemento central da comunicagéo. Entretanto, apresenta
pouco aprofundamento sobre caracteristicas especificas do municipio e sobre os servigos e
particularidades da Prefeitura que poderiam contribuir para uma comunicagao mais
direcionada.

A empresa demonstra compreender que o objeto envolve ndo apenas a divulgagédo dos
servigos publicos, mas também a conscientizagéo e a mudanga de comportamento da
populagéo. A abordagem de aproximar a responsabilidade do Poder Publico e do cidadao é
pertinente. Contudo, a abrangéncia do objeto poderia ter sido explorada de forma mais
ampla.

TOTAL: 8,5 pontos




8.2.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA

Nota: 13 / 20 pontos

O conceito “Voceé faria isso na sua casa?” Apresenta abordagem positiva e busca
estimular a reflexdo da populagéo sobre seus préprios habitos, estabelecendo relagédo com
o desafio de limpeza urbana. A proposta é adequada ao tema, embora pudesse apresentar
maior conexao com caracteristicas especificas de Formiga.

A argumentagdo apresenta logica ao propor uma comunicagdo baseada na conscientizagédo
e na responsabilidade compartilhada, evitando uma abordagem exclusivamente punitiva.
Entretanto, a defesa do conceito poderia ser mais clara e aprofundada, especialmente
quanto a forma como a estratégia produziria mudanga efetiva de comportamento.

O conceito permite desdobramentos para diferentes publicos e meios de comunicagao e
possui potencial para trabalhar a participagdo da populagéo. Entretanto, os desdobramentos
apresentados ndo demonstram grande variedade ou aprofundamento em situagées
especificas da comunicagéo da Prefeitura.

A estratégia apresenta possibilidade de execugdo por meio de diferentes canais e propoe
levar a mensagem de conscientizagdo a populagéo. A distribuicdo da campanha contempla
diferentes meios. Entretanto, a forma de transformar o conceito em uma comunicagdo mais
direta e de facil compreenséao poderia ser melhor estruturada.

TOTAL: 13 pontos

8.2.1.3 - IDEIA CRIATIVA

Nota: 8 / 20 pontos

A ideia apresenta relagdo com o desafio de conscientizar a populagéo sobre sua
participagdo na limpeza urbana. O conceito € compreensivel e possui potencial educativo.
Entretanto, a execugéo das pecas reduz a forca da mensagem e seu impacto junto ao
publico.

Existe relacdo entre a ideia criativa e a proposta de trabalhar a conscientizagéao e a

responsabilidade individual. Contudo, em algumas pecas, especialmente nos videos, o texto
nao apresenta correspondéncia adequada com as imagens, enfraquecendo a unidade entre

estratégia e criacéo.

A proposta apresenta limitagbes na conexéao visual com a realidade e o universo cultural de
Formiga. As imagens utilizadas, com abordagem mais melancélica e dramatica, podem
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reduzir a atratividade da campanha. Também faltou maior atencéo a elementos que
aproximam as pecas do cotidiano da populagéo local.

O conceito permite diferentes abordagens relacionadas a responsabilidade individual e a
limpeza urbana. Entretanto, a multiplicidade de interpretagées néo se traduz de forma
suficientemente consistente nas pegas apresentadas, especialmente quando ha divergéncia
entre texto e imagem.

TOTAL: 8 pontos

8.2.1.4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Nota: 8,5/ 15 pontos

A proposta demonstra conhecimento da utilizagdo de radio, redes sociais, midia exterior e
meios impressos no municipio, contemplando diferentes formas de acesso a informagao.
Entretanto, poderia apresentar maior aprofundamento sobre os habitos especificos dos
diferentes segmentos prioritarios.

A empresa apresenta uma distribui¢do diversificada dos meios, incluindo insergées em radio
durante o periodo da campanha. Contudo, a analise dos habitos de consumo poderia ser
mais detalhada, demonstrando de maneira mais clara a relacéo entre os publicos, 0s meios
escolhidos e os objetivos de comunicagéo.

O plano apresenta distribuicao de pegas em diferentes meios e demonstra organizagdo das
inser¢des ao longo da campanha. Entretanto, a fundamentagéo da distribuicdo poderia
estabelecer uma relagdo mais clara entre frequéncia, alcance e caracteristicas dos publicos.

A utilizacado de diferentes canais e possibilidades de comunicagéo apresenta pertinéncia
para ampliar o alcance da campanha. Entretanto, a proposta poderia explorar de maneira
mais evidente os recursos préprios da Prefeitura e sua utilizagdo estratégica para reduzir
custos e ampliar a comunicagéao.

A diversificagdo dos meios pode contribuir para ampliar o alcance da campanha e evitar
concentracdo excessiva em um unico canal. Contudo, a proposta poderia demonstrar com
maior clareza a relagéo entre investimento, alcance e frequéncia para evidenciar a
economicidade da aplicagéo da verba.

TOTAL: 8,5 pontos




QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa
Raciocinio basico 10 8,5
Estratégia de comunicacéo 20 13
publicitaria

Ideia criativa 20 8
Estratégia de midia e nao 15 8,5
midia

Total 65 38
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Membro subcomissio técnica



Justificativas
Plano de Comunicagao Publicitaria

Apds analisar os invélucros (néo identificados), enviados por empresas
que concorrem ao Processo licitatorio: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia
n® n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela
Rocha, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

INVOLUCRO — CAMPANHA: LIXO SECO, LIXO MOLHADO, FORMIGA
DESCARTA CERTO

1. Raciocinio basico:

Nota: 8,7
Fundamentagao:

A agéncia demonstrou boa compreensdo da proposta apresentada no
briefing, apresentando de forma objetiva e direta os principais aspectos
relacionados a atuacdo da Prefeitura Municipal. Destacou-se tambem pela
apresentacdo de exemplo pratico que podera ser utilizado pela Prefeitura,
evidenciando a compreensdo da proposta e sua aplicagdo na comunicagéao
publicitaria.

Demonstrou ainda compreender adequadamente a importancia da
relacdo da Prefeitura com seus cidaddos e a necessidade de uma
comunicagdo proxima e eficiente com seus publicos. De modo geral,
apresentou um raciocinio consistente e alinhado ao objeto da licitagédo, embora
com espago para maior aprofundamento de alguns aspectos especificos, razdo
pela qual a avaliagao nao alcancou a pontuagdao maxima.

2. Estratégia de comunicacgao publicitaria

Nota: 18
Fundamentacao:

A agéncia demonstrou boa compreensao do desafio de comunicagao,

apresentando conceito adequado a realidade do municipio e argumentagéo
consistente. A utilizagao das formigas como personagens mostra-se pertinente

e alinhada a identidade de Formiga.

A estratégia apresenta boa exequibilidade, destacando-se a utilizagéo
de QR Code e links como elementos de integracdo entre as agdes presenciais
e o ambiente digital, favorecendo a interagdo com a populagdo. Também foram




apresentados diferentes desdobramentos do conceito e uma proposta de
acompanhamento das redes sociais, permitindo identificar intera_g(jes,
questionamentos e possiveis desdobramentos da campanha junto ao publico.

3. Ideia criativa

Nota: 17
Fundamentacao:

A ideia criativa apresenta boa adequagdo ao desafio e & estratégia
proposta, utilizando imagens e referéncias reconheciveis de Formiga, como a
Igreja Matriz, a Praia Popular e o Cristo Redentor. A utilizacdo de formigas e
pessoas em cenarios reais aproxima a campanha do publico e facilita a
transmissdo da mensagem.

Destaca-se a abordagem de responsabilidade compartilhada entre
Prefeitura e cidaddo, bem como a diferenciagéo das formigas para representar
os tipos de residuos. O ima de geladeira também se mostra um recurso
pertinente, por manter a informacgéo disponivel no ambiente doméstico.

Como ponto negativo, a indicagdo dos dias de coleta nas pecas nao
corresponde claramente a realidade da coleta no municipio, comprometendo a
precisdo da informagéo. A auséncia dos arquivos de midia para andlise integral
dos VTs e do spot também limitou a avaliacdo desses materiais.

4. Estratégia de midia e ndo midia

Nota: 9
Fundamentacéo:

A agéncia apresentou analise dos meios de comunicagao disponiveis
no municipio, porém deixou de considerar alguns canais relevantes, o que
limita a demonstracdo de conhecimento sobre os habitos de consumo dos
publicos prioritarios e, consequentemente, prejudica a consisténcia do plano de
distribuicdo das pecas.

A estratégia de nao midia também apresenta limitagées quanto a
economicidade. A proposta de producdo de 2 mil imas de geladeira possui

alcance reduzido diante do numero estimado de domicilios no municipio (30
mil), comprometendo sua capacidade de atingir de forma ampla o publico-alvo

e sua relacao custo-beneficio.

Dessa forma, embora apresente estratégias pertinentes, a proposta
demonstra limitagoes na abrangéncia dos meios considerados e na aplicacao
econdémica da verba disponivel.



Pontuagéo: plano de comunicagéao publicitaria

Quesitos Pontuagio Pontos
maxima obtidos
Raciocinio béasico 10 8,7
Estratégia de comunicagéo publicitaria 20 18
Ideia criativa 20 17
Estratégia de midia e ndo midia 15 9
TOTAL 65 52.7
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Justificativas
Plano de Comunicagéo Publicitaria

Apds analisar os invélucros (néo identificados), enviados por empresas
que concorrem ao Processo licitatorio: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia
n° n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela
Rocha, integrante da Subcomiss@o Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

INVOLUCRO — CAMPANHA.: VOCE FARIA ISSO NA SUA CASA? CIDADE
LIMPA COMECA COM VOCE

1. Raciocinio basico:

Nota: 7.2
Fundamentacao:

A agéncia demonstrou compreensdo satisfatoria da proposta e
apresentou, de forma geral, o papel, as caracteristicas e a atuagao da
Prefeitura Municipal, além de abordar sua relagdo com os diferentes publicos e
a natureza do objeto da licitacao.

Entretanto, a abordagem foi desenvolvida de maneira relativamente
resumida, com pouco aprofundamento nas particularidades do Municipio de
Formiga e em aspectos especificos de sua realidade que poderiam contribuir
para uma comunicagdo publicitaria mais adequada. Assim, embora tenha
contemplado os principais pontos do quesito, houve limitagdes no
aprofundamento e na contextualizagdo apresentados.

2. Estratégia de comunicagéo publicitaria

Nota: 14
Fundamentagéo:

A agéncia apresentou conceito adequado ao desafio ao trabalhar a
responsabilidade compartilhada entre Prefeitura e populagéo na limpeza
publica urbana. A argumentagdo em defesa da proposta mostra-se pertinente
ao destacar a participacao conjunta do Poder Publico e do cidadao.

Entretanto, faltou maior clareza na apresentagcéo de como a estratégia
enfrentaria o desafio de comunicagao proposto. Também poderia haver maior
aprofundamento dos desdobramentos positivos do conceito para a
comunicacéo da Prefeitura com seus diferentes publicos.




3. Ideia criativa

Nota: 7
Fundamentagao:

As pecas apresentadas demonstram baixa adequagdo ao universo
cultural de Formiga e aos segmentos de publico-alvo, néo evidenciando
elementos que aproximem a campanha da realidade local. Também foram
identificadas falhas na composicdo das imagens, como a representagcao de
uma personagem com duas maos posicionadas sobre o mesmo brago,
evidenciando um erro de execucdo que compromete a qualidade e o
acabamento da pega.

Observa-se ainda pouca correspondéncia entre os textos e as imagens
utilizadas, prejudicando a compreensao e a forca da mensagem. A auséncia
dos arquivos dos VTs no CD encaminhado, constando apenas o audio do spot
de radio, também limitou a avaliagdo integral da ideia criativa e de seus
possiveis desdobramentos.

4. Estratégia de midia e ndo midia

Nota: 13
Fundamentagao:

A agéncia demonstrou conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagao dos segmentos de publico do municipio, apresentando estratégia
de divulgacdo coerente com esse perfil. A proposta de trabalhar a educagao
em vez da punigdo mostra-se pertinente e alinhada ao planejamento da
campanha.

As estratégias de nao midia apresentam potencial para alcangar
diferentes publicos, enquanto os quadros de distribuicdo dos recursos
demonstram organizagdo e coeréncia na aplicagdo da verba, considerando os
habitos de consumo identificados.



Pontuacgao: plano de comunicagao publicitaria

Quesitos Pontuagao Pontos
maxima obtidos
Raciocinio basico 10 Tl
Estratégia de comunicagao publicitaria 20 14
Ideia criativa 20 7
Estratégia de midia e ndo midia 18 13
TOTAL 65 41,2
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Justificativas
Plano de Comunicagéo Publicitaria

Apds analisar os involucros (néo identificados), enviados por empresas
que concorrem ao Processo licitatorio: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia
n° n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela
Rocha, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusées
avaliativas:

INVOLUCRO — CAMPANHA: DESCARTE LEGAL. O SEU LIXO NAO E

TUDO IGUAL

1. Raciocinio basico:

Nota: 9.0
Fundamentagao:

A agéncia demonstrou boa compreensao da proposta apresentada no
briefing, complementando sua andlise com dados e informagdes relevantes que
contribuiram para uma visdo mais ampla do contexto do Municipio. Apresentou
de forma consistente caracteristicas da Prefeitura e aspectos que evidenciam
sua relacdo com os cidadaos.

Destaca-se positivamente a abordagem abrangente, considerando
tanto a populagdo da zona urbana quanto da zona rural do Municipio,
demonstrando atencdo as diferentes realidades e publicos que devem ser
alcangados pela comunicacdo publicitaria. De modo geral, apresentou um
raciocinio consistente e bem contextualizado, embora alguns aspectos
pudessem ser aprofundados.

2. Estratégia de comunicagao publicitaria:

Nota: 18
Fundamentacgao:

A agéncia apresentou conceito adequado ao contexto de Formiga ao
utilizar as formigas, elemento ja associado a comunicagao da Prefeitura. A

argumentagdo mostra-se pertinente e a proposta possui potencial para
alcancgar diferentes publicos, independentemente do nivel de escolaridade.

O conceito apresenta riqueza de desdobramentos, explorando
diferentes aspectos da coleta seletiva, desde a identificacdo e separagéo dos
residuos até sua correta destinagdo. A estratégia também se mostra auténtica,
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adequada a identidade do municipio e exequivel, inclusive pela utilizacao de
elemento ja presente na comunicacédo da Prefeitura.

Como ponto a ser aprimorado, faltou maior clareza na apresentacao e
fundamentagdo do desafio de comunicacdo que a campanha se propde a
solucionar.

3. Ideia criativa:

Nota: 16
Fundamentacao:

A ideia criativa apresenta boa adequagéo ao briefing e a realidade de
Formiga, utilizando a prépria identidade da cidade como elemento central da
campanha. As pecas propostas permitem alcancar diferentes publicos e
apresentam linguagem acessivel. Destaca-se também o hotsite com
informagdes sobre os dias de coleta por bairro, apresentado de forma intuitiva e
de facil compreenséo.

Entretanto, foram identificadas limitagbes quanto a abrangéncia dos
segmentos de publico, especialmente idosos e moradores da zona rural.
Também néao foram identificadas solucdes especificas para esses publicos. A
estratégia de comunicagédo pode ainda apresentar limitagcées em determinados
bairros, considerando os horarios em que ja ocorre a coleta domiciliar.

4. Estratégia de midia e nio midia:

Nota: 13
Fundamentacéo:

A agéncia demonstrou bom conhecimento dos canais de comunicagédo
utilizados pela Prefeitura e de sua audiéncia, apresentando planejamento
consistente para a distribuicao da campanha. A proposta também demonstra
adequagao ao contexto local e preocupacao com a utilizagdo dos recursos
disponiveis de forma eficiente.

Destaca-se a diversidade de meios propostos, incluindo influenciadores
digitais, jornais impressos, redes sociais e outros veiculos, além de boas
estratégias de nédo midia. O hotsite também apresenta solugdo simples e
acessivel para a disponibilizacao das informagées a populagao.



Pontuacéo: plano de comunicagao publicitaria

Quesitos Pontuagiao Pontos

maxima obtidos
Raciocinio basico 10 9
Estratégia de comunicagdo publicitaria 20 18
Ideia criativa 20 16
Estratégia de midia e ndo midia 15 13
TOTAL 65 56

Doc

ﬁub_,a THIAGO VILELA ROCHA
g"- o4 4 Data: 18/08/2026 10:22:00-0300

Verifique em htms;!!validnr.iti.guv.ht

Thiago Vilela Rocha
Membro subcomissio técnica




Justificativas
Plano de Comunicagéo Publicitaria

Apds analisar os invélucros (néo identificados), enviados por empresas
que concorrem ao Processo licitatério: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia
n° n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela
Rocha, integrante da Subcomissao Técnica, cheguei as seguintes conclusées
avaliativas:

INVOLUCRO — CAMPANHA: VAI JOGAR FORA? A REGRA E CLARA

1. Raciocinio basico:

Nota: 8,8
Fundamentacéo:

A proposta apresentada revelou um bom conhecimento sobre a
realidade e as caracteristicas da Prefeitura de Formiga, indo além das
informacdes disponibilizadas no briefing. Merece destaque a amplitude
atribuida ao objeto da licitagdo, com a utilizagdo de informacées tecnicas,
inclusive relacionadas ao aterro sanitario, demonstrando pesquisa e atencao as
especificidades do Municipio.

Outro aspecto positivo foi a apresentacao de um projeto com aplicacao
pratica e coerente com o cenario local, indicando que a agéncia conseguiu
relacionar as necessidades identificadas 2 comunicagéo pretendida. Apesar
dos pontos positivos e da consisténcia da analise, alguns elementos poderiam
ter sido explorados com maior profundidade.

2. Estratégia de comunicagao publicitaria:

Nota: 13
Fundamentacéo:

A agéncia demonstrou compreender o desafio apresentado, propondo
conceito adequado a necessidade de conscientizagdo da populacdo sobre a

Separagao e a coleta seletiva. As pecas apresentadas sio praticas e de
execugdo vidvel, destacando a importancia da participacao de cada cidadido

para o resultado coletivo.

Entretanto, a proposta apresenta poucos desdobramentos do conceito
para diferentes situacées de comunicagdo da Prefeitura com seus publicos.
Embora tenha identificado corretamente o contexto, ndo demonstrou de forma



suficientemente clara como a estratégia poderia alcancar a populagdo de
maneira ampla e efetiva.

3. Ideia criativa:

Nota: 15
Fundamentagao:

A ideia criativa apresenta boa adequagédo ao desafio de comunicagao,
utilizando criangas como elemento da campanha, o que possibilita alcancar
diferentes publicos e trabalhar a conscientizagdo desde a formagao
educacional. A estratégia de utilizacdo de stories com quizzes também se
mostra adequada, por promover interagdo com o publico e possibilitar
identificar seu nivel de conhecimento sobre a coleta seletiva.

Entretanto, ndo ficou demonstrada de forma suficientemente clara a
estratégia de divulgagdo do Card para WhatsApp e como ele alcangara
efetivamente o publico-alvo. Além disso, a auséncia do spot de radio e dos
videos em formato de midia que possibilitasse sua avaliacao prejudicou a
analise integral das pecas apresentadas.

4. Estratégia de midia e ndo midia:

Nota: 8
Fundamentacao:

A agéncia apresentou dados sobre habitos de consumo de
comunicagdo, porém ndo demonstrou de forma suficiente como essas
informagdes se relacionam aos segmentos de publico prioritarios e a realidade
de Formiga. Os dados apresentados, especialmente sobre televisio e cinema,
possuem carater geral e ndo permitem identificar com clareza o
comportamento do publico local.

Também néo ficou suficientemente demonstrada a relacdo entre os
investimentos propostos, o alcance estimado e a economicidade da aplicagéo
da verba. A utilizagdo do WhatsApp apresenta-se como uma alternativa
pertinente, porém a necessidade de o usuéario acessar outro canal para obter a
informacdo pode representar uma etapa adicional no processo de
comunicagao.

Dessa forma, embora apresente algumas estrategias pertinentes, a
proposta demonstra limitagées na analise dos habitos do publico prioritario e na
comprovagao da relagdo entre investimento, alcance e custo-beneficio.



Pontuagéo: plano de comunicagao publicitaria

Quesitos Pontuacgao Pontos
maxima obtidos
Raciocinio basico 10 8,8
Estratégia de comunicagio publicitaria 20 13
Ideia criativa 20 15
Estratégia de midia e nao midia 15 8
TOTAL 65 44 8
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Justificativas
Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

Apo6s analisar os invélucros (néo identificados), enviados por empresas
que concorrem ao Processo licitatério: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia
n® n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela
Rocha, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

INVOLUCRO — CAMPANHA: E SE O LIXO FALASSE?

1. Raciocinio basico:

Nota: 5.0
Fundamentagéao:

A agéncia apresentou limitagbes na compreensdo e no
desenvolvimento de aspectos relevantes previstos no briefing. Na abordagem
da relagéo da Prefeitura com seus publicos, foram identificadas informacées
inconsistentes com a realidade apresentada, inclusive uma contradigao
relacionada aos dados sobre a coleta seletiva de residuos, comprometendo a
analise desse aspecto.

Também nao ficou demonstrada de forma suficientemente clara a
compreensdo da demanda apresentada pelo Municipio, assim como a
natureza, a extensao e os principais aspectos do objeto da licitagdo. As
limitacdes identificadas reduziram a consisténcia e a acuidade do Raciocinio
Basico, especialmente nos aspectos relacionados a compreenséo dos publicos
e do objeto da comunicagao publicitaria.

2. Estratégia de comunicac¢ao publicitaria

Nota: 9
Fundamentagéao:

A agéncia apresentou argumentagdo pertinente ao tema proposto no
briefing, demonstrando compreensdo de parte do desafio de comunicagao.

Entretanto, ndo evidenciou de forma suficientemente clara como o conceito
apresentado enfrentaria efetivamente o desafio proposto.

Quanto aos desdobramentos, a proposta de utilizacdo de uma lixeira
como elemento da campanha apresenta limitagées de viabilidade, na medida
em que pode transferir ao cidaddao uma responsabilidade que, em parte,
compete ao Poder Publico. Além disso, as estratégias apresentadas nao



demonstraram adequada pertinéncia e efetividade para a realidade do
municipio de Formiga.

3. Ideia criativa

Nota: 8
Fundamentacgéo:

A ideia criativa apresenta limitagées quanto a adequacéo ao desafio e
ao contexto local. As artes apresentadas no post estatico, outdoor e cartaz
utilizam imagens que nao retratam a cidade de Formiga, sendo que, em uma
delas, a imagem é apresentada como se fosse da cidade. Além disso, o texto
utilizado no cartaz ndo apresenta correspondéncia clara com a imagem, que
nao retrata a realidade descrita na peca.

A proposta de utilizacdo de cartazes préximos a escolas também nio
demonstra, de forma suficiente, como essa estratégia contribuiria efetivamente
para a educagao ambiental do publico pretendido. Observa-se, ainda, pouca
adaptagao das pegas ao universo cultural e a realidade local.

A auséncia dos arquivos de midia para avaliagdo do VT, Reels e spot
de radio também limitou a analise integral da ideia criativa e de seus possiveis
desdobramentos.

4. Estratégia de midia e ndo midia

Nota: 11,5
Fundamentacéo:

A agéncia demonstrou bom conhecimento da realidade local ao
identificar que, embora exista coleta domiciliar, o principal desafio estd na
separagao e na correta destinacdo dos residuos pelos moradores, Entretanto,
nao apresentou de forma suficientemente clara como essa analise orientou o
plano de distribuicdo das pecas.

Por outro lado, a utilizacdo de dados de audiéncia para definir a
distribuicdo da campanha demonstra adequada aplicacdo da verba disponivel.
As estratégias de nao midia também se mostram pertinentes e de baixo custo,
especialmente para agées que dependem de distribuicéo e alcance direto junto
a populagéo.



Pontuagéo: plano de comunicacgao publicitaria

Quesitos Pontuagao Pontos
maxima obtidos |
Raciocinio basico 10 5
Estratégia de comunicacao publicitaria 20 9
Ideia criativa 20 8
Estratégia de midia e ndao midia 15 11.5
TOTAL 65 335
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JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Ao analisar o Invélucro [ (ndo identificado), enviado pela empresa concorrente ao
Processo Licitatério n°095/2026 — Concorréncia n°: N°006/2026, eu Thais de Paula

Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica. cheguei as seguintes conclusdes avaliativas:

CAMPANHA - LIXO SECO, LIXO MOLHADO, FORMIGA DESCARTA
CERTO.

Raciocinio Basico: A proposta demonstra boa compreensdo da campanha, da
realidade do municipio e dos servigos relacionados a coleta e destinagdo dos residuos. O
diagnéstico apresentado vai além das informagdes basicas do briefing, reconhecendo que
a questdo dos residuos sélidos ultrapassa os limites do municipio e que a melhoria da
separa¢do ¢ do descarte pode contribuir também para a redug¢do de custos da
Administragdo Municipal. A proposta demonstra conhecimento adequado sobre o

contexto em que a campanha serd desenvolvida e sobre os desafios relacionados ao tema.
A nota obtida pela empresa foi 10 num total de 10.

Estratégia de Comunicagio Publicitaria: A estratégia apresentada é pertinente
ao desafio de comunicagdo e utiliza uma linguagem simples e préxima do cotidiano da
populagdo, especialmente pela adogio direta do termo “lixo™. A utilizagdo das formigas
como personagens estabelece relagdo com o nome do municipio e aproveita um elemento
que jd integra a identidade utilizada pela Prefeitura, A diferenciagdo das personagens,
representando o lixo seco e o lixo molhado. facilita a compreensdao da mensagem e
permite uma comunicagdo acessivel aos diferentes pablicos. A estratégia, entretanto,
apresenta pouca inovagdo conceitual e poderia explorar de maneira mais abrangente
alguns dos temas apresentados no briefing, especialmente informagdes relacionadas aos

hordrios de coleta, residuos volumosos e 3 realidade da Zona Rural.
A nota obtida pela empresa foi 12,5 num total de 20.

Ideia Criativa: A ideia criativa ¢ de facil compreensdo e consegue transmitir de
forma clara a mensagem principal da campanha. Os VTs apresentam como ponto positivo

a utilizagdo de locais reais do municipio e a intera¢do das personagens com pessoas,



aproximando a campanha da realidade dos moradores e conferindo cardter mais ludico a
comunicagdo. A cartilha destinada as criancas também constitui uma boa solug¢do para
ampliar o alcance da informagéo para o ambiente familiar. Entretanto, a criagdo apresenta
pouca originalidade e alguns elementos poderiam ser melhor desenvolvidos, como a
apresentagdo e diferenciagdo das duas formigas. Também foram identificados problemas
de adequagdo e execugdo em algumas pegas, como a utilizagdo de QR Code em outdoor,
informagdes incorretas sobre dias e horarios de coleta e a insuficiéncia de informagdes
sobre residuos volumosos. Os materiais direcionados a Zona Rural também poderiam ser

mais adequados as caracteristicas desse publico.
A nota obtida pela empresa foi 15 num total de 20.

Estratégia de Midia e Nio Midia: A estratégia apresenta boa diversificacdo de
meios, combinando radio, Jjornais, midia exterior, transporte, midia digital, site e portais,
permitindo alcangar diferentes publicos e ampliar a capilaridade da campanha. A
utilizagdo de trés emissoras de radio e diferentes canais de comunicagdo contribui para a
abrangéncia da proposta. Entretanto, observa-se pouca presenga de a¢des especificamente
direcionadas a Zona Rural. A auséncia de veiculagio no tinico Jornal didrio do municipio
também constitui uma ressalva, considerando seu potencial de alcance local. Além disso,
embora o ima de geladeira seja uma proposta interessante como material de comunicagio,
0 investimento de R$ 2.900,00 para a produg¢do de apenas 2.000 unidades apresenta
questionamento quanto a sua economicidade e capacidade de alcance diante do universo
da populagdo. A estratégia ¢, portanto, adequada e diversificada, mas poderia apresentar

melhor relagdo entre investimento, alcance e caracteristicas dos diferentes publicos.

A nota obtida pela empresa foi 12 num total de 15.
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ANEXO I - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(INVOLUCRO I)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

CAMPANHA: LIXO SECO, LIXO MOLHADO, FORMIGA DESCARTA
CERTO

Plano de Comunicagio Publicitiria

Quesito Pontos
Raciocinio Bésico 10
Estratégia de Comunicagio Publicitaria 18,5

Ideia Criativa 15,5
Estratégia de Midia e Nao Midia 12
TOTAL 56 |
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JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Ao analisar o Invélucro I (ndo identificado), enviado pela empresa concorrente ao
Processo Licitatério n°095/2026 — Concorréncia n° N°006/2026. eu Thais de Paula

Parreira, integrante da Subcomissio Técnica, cheguei as seguintes conclusdes avaliativas:

CAMPANHA - “VOCE FARIA ISSO NA SUA CASA? CIDADE LIMPA
COMECA COM VOCE!”

Raciocinio Basico: A proposta demonstra boa compreensdo do briefing e
apresenta os principais pontos relacionados a campanha, incluindo os servigos realizados
pela Prefeitura e as caracteristicas da realidade munici pal. O diagnéstico, entretanto, estd
essencialmente fundamentado nas informagdes apresentadas no briefing, sem demonstrar
aprofundamento significativo ou novos elementos de anilise sobre o problema de

comunicagio.
A nota obtida pela empresa foi 9 num total de 10.

Estratégia de Comunica¢io Publicitaria: A estratégia de comunicagdo ¢
condizente com a proposta apresentada ¢ a Opgdo por uma abordagem positiva e
educativa, evitando um discurso excessivamente punitivo, € pertinente ao desafio.
Entretanto, a apresentagio da estratégia ¢ superficial e pouco desenvolvida,
concentrando-se principalmente na indicagio dos slogans e sem detalhar adequadamente
como o conceito serd trabalhado para atingir os objetivos da campanha. Faltam elementos
que demonstrem de maneira mais clara a estratégia de comunicagio, seus desdobramentos

e a forma como a proposta pretende provocar mudan¢a de comportamento na populagéo.
A nota obtida pela empresa foi 13 num total de 20.

Ideia Criativa: As pecas apresentadas demonstram pouca forga criativa e
apresentam problemas de coeréncia entre a ideia desenvolvida e a estratégia de
comunicagdo descrita. Embora a estratégia seja apresentada como positiva e educativa,
as pegas assumem, em diversos momentos, uma abordagem mais negativa e de choque.
Os materiais também apresentam uso excessivo de recursos de inteligéncia artificial, sem

que isso resulte em uma solugdo criativa mais consistente. Nos videos, h4 situacdes em




que o texto ndo corresponde adequadamente ds imagens apresentadas. A proposta também
ndo demonstra atengdo suficiente ao publico infantil, apesar de este estar contemplado
entre os piblicos da campanha. As pecas grificas ndo sio devidamente explicadas no
texto da proposta, dificultando a compreensdo de sua fungdo dentro da campanha. De
modo geral, a criagdo apresenta baixa capacidade de diferenciagio e poucos elementos

que fortalegam o conceito proposto.
A nota obtida pela empresa foi 8 num total de 20.

Estratégia de Midia e Nio Midia: A estratégia de midia apresenta uma
distribui¢do relativamente diversificada dos recursos, contemplando radio, outdoor, redes
sociais, jornal, portal e agdes de ndo midia. O cronograma demonstra planejamento de
veiculagdo ao longo das oito semanas, com presenga continua de alguns meios e
distribui¢do das demais a¢des em periodos especificos. A concentragdo dos investimentos
em radio e midia exterior também proporciona potencial de alcance amplo da populagio.
Entretanto, a proposta ndo apresenta justificativas suficientemente desenvolvidas para a
escolha de cada veiculo e para a distribui¢do dos investimentos, dificultando a avaliacdo
da relagdo entre os meios selecionados e os habitos especificos dos publicos-alvo.
Também ndo sdo detalhadas adequadamente as informagdes que serdo disponibilizadas
ao cidadao, como hordrios e locais de coleta, formas de descarte ou canais para obtengdo
de informagdes complementares. A estratégia, portanto, demonstra planejamento
operacional e diversidade de meios, mas carece de maior fundamentagdo estratégica e de

integragdo entre a midia utilizada e o contetdo que efetivamente serd comunicado.

A nota obtida pela empresa foi 8,5 num total de 15,
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ANEXO I - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — PLANO DE, COMUNICACAO PUBLICITARIA
(INVOLUCRO T)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

CAMPANHA: “VOCE FARIA ISSO NA SUA CASA? CIDADE LIMPA
COMECA COM VOCE!”

Plano de Comunica¢iio Publicitiria

Quesito Pontos
Raciocinio Bésico 9
Estratégia de Comunicac¢@o Publicitéria 13
Ideia Criativa 8
Estratégia de Midia e Nao Midia 8.5
TOTAL 38.5
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JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Ao analisar o Invélucro I (ndo identificado), enviado pela empresa concorrente ao
Processo Licitatério n°095/2026 — Concorréncia n®: N°006/2026, eu Thais de Paula

Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes avaliativas:
CAMPANHA - “DESCARTE LEGAL: SEU LIXO NAO E TUDO IGUAL”

Raciocinio basico: a agéncia demonstrou boa compreensdo do propdsito da
campanha, apresentando diagndstico consistente e identificando possibilidades de
otimizagdo dos investimentos. Demonstrou conhecimento sobre a problematica
relacionada ao descarte de residuos e apresentou informagdes relevantes para a
construgdo da estratégia. Entretanto, foram utilizados diversos dados e informagdes que
ndo correspondem 4 realidade especifica de Formiga, o que compromete parcialmente a

precisdo do diagndstico apresentado.
A nota obtida pela empresa foi 7 num total de 10.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: as estratégias apresentadas sdo
condizentes com a realidade do Municipio e a utiliza¢do de elementos que j4 fazem parte
da comunicagdo da Prefeitura demonstra compreensdo da identidade institucional e
favorece a continuidade da comunicagio com a populagdo. A utilizagdo das formigas
mostra-se adequada por ja constituir uma caracteristica presente na comunicagio do
Municipio. Entretanto, a denominagéo “Descarte Legal” apresenta pouca originalidade.
por ser uma expressao ja utilizada em diferentes contextos, o que reduz a diferenciacdo
do conceito proposto. De modo geral, a estratégia apresenta boa adequacio ao desafio de

comunicagdo, embora pudesse explorar um conceito mais singular.
A nota obtida pela empresa foi 17 num total de 20,

Ideia Criativa: as pegas apresentadas possuem boa execu¢do visual e utilizam
elementos ludicos, porém apresentam pouca originalidade em alguns recursos, como a
utilizagéo do sinal de positivo, ja bastante empregado em campanhas publicitdrias. A
proposta também apresenta limitagdes quanto a abrangéncia dos puablicos, especialmente

por nio contemplar adequadamente a populacio da zona rural e por utilizar recursos

———
L———



digitais, como QR Code, que podem apresentar menor acessibilidade para parte da
populagdo idosa. O ima de geladeira constitui uma solug¢do interessante, embora sua
viabilidade financeira possa ser questionada diante da verba disponivel. A utilizagdo de
propaganda volante acompanhando o veiculo da coleta também apresenta limitagdes
praticas, considerando os horarios em que o servigo € realizado. Apesar dessas ressalvas,

os demais materiais apresentam boa execugéo e qualidade visual.
A nota obtida pela empresa foi 12,5 num total de 20.

Estratégia de Midia e Nao Midia: a estratégia apresentada ¢ abrangente e
contempla diferentes meios de comunicagdo, demonstrando conhecimento sobre as
caracteristicas das midias utilizadas e boa articulagdo entre os meios tradicionais e
digitais. A proposta também apresenta adequada utilizagdo dos canais prdprios da
Prefeitura, conforme detalhado na documentagdo apresentada, considerando que tais
canais ndo demandam investimento especifico de midia. Como ressalva, observa-se uma
concentragdo significativa da estratégia no ambiente digital, especialmente no hotsite, que
funciona como principal destino das demais a¢des e pecas da campanha. Embora a
utiliza¢do de ferramentas digitais seja pertinente, a forte centralizagdo da comunicagio no
hotsite pode limitar o alcance de piblicos com menor acesso ou familiaridade com esse
tipo de recurso. De modo geral, a estratégia mostra-se bem estruturada, mas poderia
apresentar maior equilibrio entre os diferentes canais, considerando a diversidade dos

publicos a serem alcangados.

A nota obtida pela empresa foi 13,5 num total de 15.
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ANEXO I - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(INVOLUCRO I)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

CAMPANHA: “DESCARTE LEGAL: SEU LIXO NAO E TUDO IGUAL”

Plano de Comunicacio Publicitaria ]
Quesito Pontos
Raciocinio Bésico 7
Estratégia de Comunicagio Publicitaria 17

Ideia Criativa 12,5
Estratégia de Midia e Ndo Midia 13,5
TOTAL 50
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JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Ao analisar o Invdlucro I (ndo identificado), enviado pela empresa concorrente ao
Processo Licitatério n°095/2026 — Concorréncia n°: N®006/2026, eu Thais de Paula

Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica. cheguei as seguintes conclusdes avaliativas:
CAMPANHA — “VAI JOGAR? A REGRA E CLARA”

Raciocinio Basico: a agéncia demonstrou dominio do problema apresentado e
compreensdao aprofundada da realidade do Municipio. O diagnéstico apresentado
ultrapassa as informagdes bésicas constantes do briefing, ao considerar os servigos ja
desenvolvidos pela Prefeitura, projetos e parcerias existentes, estudos realizados no
Municipio e a situagdo do aterro sanitdrio, compreendendo que a auséncia de agdes de
conscientizagdo e participagio da populacdo pode comprometer significativamente sua
vida Gtil. Também foram identificadas deficiéncias e desafios relacionados 2 atuacdo do
Poder Publico, demonstrando conhecimento da realidade local e capacidade de analise.
O raciocinio apresentado mostra-se consistente e adequadamente relacionado aos

objetivos da campanha.
A nota obtida pela empresa foi 10 num total de 10,

Estratégia de Comunicagio Publicitiria: a estratégia apresentada mostra-se
condizente com a realidade do Municipio e adequada aos objetivos propostos. A
utilizagdo do futebol como conceito central estabelece uma linguagem de ficil
compreensdo e aproxima a campanha de um tema de grande presen¢a no cotidiano da
populagdo, especialmente considerando a atualidade do calendario esportivo. A estratégia
também se destaca por fugir de uma abordagem exclusivamente punitiva, utilizando o
conceito de “jogar junto” para estimular a participacdo e a corresponsabilidade da
populagdo na construgdo de uma cidade mais limpa. A proposta contempla ainda a

divulgagdo dos servigos prestados pelo Municipio e a identificagdo das davidas da

populagdo como elemento para o desenvolvimento da comunicagdo. Trata-se de uma
estratégia simples, porém abrangente, que contempla os principais aspectos necessarios a

campanha. Como ressalva, o conceito baseado no futebol, embora pertinente e bem



aplicado, ndo apresenta elevado grau de originalidade, por se tratar de uma abordagem ja

bastante utilizada na comunicagio publicitéria.
A nota obtida pela empresa foi 18 num total de 20.

Ideia Criativa: a ideia criativa apresenta linguagem simples, de ficil
compreensdo e adequada ao conceito central da campanha. Embora a utiliza¢o do futebol
como elemento principal ndo apresente elevado grau de originalidade, a proposta
consegue desenvolver o conceito de maneira coerente em diferentes formatos. Destacam-
se positivamente a utilizagdo de Reels e quizzes nos Stories, que favorecem a interagdo
com o publico, bem como a utilizagdo de outdoor de LED como alternativa diferenciada
de divulgagdo. A proposta de utilizagdo de um jogo de tabuleiro gigante nas escolas
também se mostra pertinente como ferramenta educativa e adequada ao publico infantil,
contribuindo para tornar a abordagem mais participativa. As demais pegas complementam
adequadamente a campanha e mantém unidade conceitual. Como ponto negativo,
destaca-se a pega destinada ao WhatsApp, cuja forma de utilizagdo nio se mostra
suficientemente pratica, uma vez que exige que o usudrio realize um print e
posteriormente faga anotagdes na propria imagem, dificultando seu compartilhamento e

utilizagdo.
A nota obtida pela empresa foi 17 num total de 20,

Estratégia de Midia e Ndo Midia: a estratégia apresenta-se bem estruturada,
diversificada e adequada aos diferentes publicos da campanha. Observa-se uma
distribuigdo equilibrada entre meios tradicionais e digitais, com utilizagdo de televisio,
radio, jornal, outdoor, cinema, motossom. painel de LED, programética, YouTube,
WhatsApp, influenciadores e diferentes redes sociais. O cronograma demonstra
planejamento da veiculagdo ao longo das oito semanas, com alternincia e
complementaridade entre os meios. Destaca-se também a utilizagdo de ferramentas
diferenciadas, como a Blitz educativa e o jogo de tabuleiro gigante destinado as escolas,
este ultimo especialmente adequado a abordagem do publico infantil. A estratégia também
demonstra preocupa¢do em alcancar diferentes publicos, utilizando meios com
caracteristicas distintas de alcance e consumo. Como ressalva, observa-se menor
diversidade nas agdes de ndo midia e na disponibilizagdo de materiais fisicos

informativos, ficando a proposta concentrada no hotsite, no jogo de tabuleiro e na acdo



de Blitz, sem outras agdes presenciais ou materiais educativos que pudessem ampliar o
acesso as informagdes para publicos menos alcangados pelos meios digitais. Ainda assim,
a estratégia geral de midia mostra-se bem distribuida e coerente com os objetivos da

campanha.

A nota obtida pela empresa foi 14 num total de 15.
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ANEXO I - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(INVOLUCRO I)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

CAMPANHA: “VAI JOGAR? A REGRA E CLARA™

Plano de Comunicagiio Publicitiria

Quesito Pontos
Raciocinio Bésico 10
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 18
Ideia Criativa 17
Estratégia de Midia e Ndo Midia 14
TOTAL 59
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JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Ao analisar o Invélucro I (ndo identificado), enviado pela empresa concorrente ao
Processo Licitatorio n°095/2026 — Concorréncia n® N°006/2026, eu Thais de Paula

Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes avaliativas:
CAMPANHA - “E SE O LIXO FALASSE?”

Raciocinio basico: a agéncia demonstrou compreensdo do desafio de
comunicagdo apresentado, porém o raciocinio desenvolvido reproduz em grande medida
informagdes constantes do Briefing e do edital, sem apresentar aprofundamento ou
elementos adicionais que contribuam significativamente para o diagndstico. Foram
identificadas algumas informag¢des contraditorias e, embora a realidade do Municipio
tenha sido considerada, o diagndstico apresentado ndo se mostra suficientemente

consistente para sustentar de forma mais aprofundada a estratégia proposta.
A nota obtida pela empresa foi 6 num total de 10.

Estratégia de Comunica¢io Publicitaria: a estratégia de comunicagdo mostra-
se adequada ao problema proposto, utilizando linguagem clara, abordagem educativa e
ndo punitiva e recursos que favorecem a identificag@o do publico com a campanha, como
a utiliza¢@o da latinha como personagem. A proposta contempla diferentes faixas etéarias
e apresenta distribuigdo adequada das agGes ao longo do periodo previsto. Entretanto,
apresenta limitagdes quanto ao aprofundamento estratégico, especialmente pela
concentragdo da abordagem na reciclagem, sem desenvolver de forma suficiente outros
aspectos relacionados ao problema do descarte de residuos, além da auséncia de

orientagdes mais praticas para acesso as informagdes sobre coleta e descarte.
A nota obtida pela empresa foi 13 num total de 20.

Ideia Criativa: a proposta apresenta como aspecto positivo uma abordagem
bascada na empatia ¢ na conscicentizagdo, cvitando uma comunicagao de cardter
excessivamente punitivo ou institucional. A utilizagdo de uma personagem para
representar o residuo contribui para uma abordagem mais ludica e de facil compreensio.

Entretanto, observa-se certa distdncia entre a estratégia apresentada e sua efetiva



materializagdo nas pegas. A tentativa de representar a cidade de forma estilizada acaba
por produzir elementos visuais que ndo guardam correspondéncia suficiente com a
realidade local. Também se verifica a auséncia de informagdes sobre onde a populagio
pode obter orientagdes acerca dos dias e hordrios de coleta, aspecto relevante para o
objetivo da campanha. As pegas concentram-se excessivamente na temética da
reciclagem, deixando em segundo plano outros pontos importantes apresentados no
Briefing. Embora a campanha seja visualmente atrativa e de facil compreensdo, sua

abordagem mostra-se limitada diante da amplitude do desafio proposto.
A nota obtida pela empresa foi 13 num total de 20.

Estratégia de Midia e Nio Midia: a estratégia apresentada mostra-se bem
estruturada e adequada a realidade do Municipio, contemplando diferentes meios de
comunicagdo e piblicos. A distribuicdo dos investimentos apresenta-se equilibrada entre
radio, jornal, midia exterior, socialdoor, portal e meios digitais, além da producdo de
materiais impressos, como flyers educativos e cartazes. A estratégia contempla diferentes
faixas etdrias e a populagdo da zona rural, demonstrando préocupacdo com a abrangéncia
da comunicagdo. Destaca-se também a adequada distribui¢do dos recursos entre os
diferentes meios. Como ressalva, embora tenha sido prevista a utilizagdo de portal de
noticias local, a estratégia contempla apenas um portal, podendo haver maior
diversificagdo desse meio para ampliar o alcance da comunicagdo junto ao piblico local.
De modo geral, a estratégia de midia e ndo midia mostra-se consistente, abrangente e

adequada ao desafio proposto.

A nota obtida pela empresa foi 14 num total de 15.

hais de Paula Parreira
Membro da Subcomissido Técnica




ANEXO I - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(INVOLUCRO I)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

CAMPANHA: “E SE O LIXO FALASSE?”

Plano de Comunicaciio Publicitiria —‘
Quesito Pontos
Raciocinio Bésico 6
Estratégia de Comunicagéo Publicitéria 13

Ideia Criativa 13
Estratégia de Midia e Ndo Midia 14
TOTAL 46
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